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Da splet pomeni izjemen
oglagevalski kanal tudi v
nepremiéninski panogi, je
jasno vsakomur. Agencije
poudarjajo, da je portalov
v Sloveniji dovolj, morda
celo prevet, saj vsi niso
prepoznavni.

Kljub temu pa ni nobene
nepremicninske agencije,
ki ponudbe ne bi oglasevala
prek spleta, veéinoma njihovo
oglasevanje temelji prav na
tem mediju. To oglaevanje
dopolnjujejo Se z ohjavamiv
tiskanih medijih in vvitrinah
svojih poslovalnic.

Zamudno je le nalaganje
fotografij

»Dogaja se, da se na oglas,
objavljen v spletu, prvi more-
bitni kupee oglasi ze po nekaj
minutah,« pravi direktor ne-
premicninske agencije Kva-
dratni meter Iztok Remskar.
Vendar se to zgodi zelo redko,
nikakor pa tako hiter odziv
ni nakljudje, saj so dobre in
cenovno ugodne nepremié-
nine vedno zanimive, kupci
pane éakajo dolgo nadodatne
informacije in ogled nepre-
mi¢nine, Med prednostmi
oglasevanja na internetu

» »Dogaja se, da se na oglas, objavijen na internetu, prvi mo-
rebitni kupec oglasi Ze po nekaj minutah,« pravi Iztok Rem3kar,
direktor nepremitninske agencije Kvadratni meter.

poéasno nalaganje fotografij,
in hiter izbris oglasa, ki sledi
uspesni prodaji,

Remskar trdi, da je splet
najmoénejse oglasevalsko
orodje, saj ima najboljsi od-

spletnih straneh. Oglagujejo
tudi v nekaterih tiskanih
medijih, kjer ponudbo iiée-
jo predvsem starejsi in manj
izobraZeni, skratka tisti, ki ne
uporabljajo raéunalnika.

njegovem mnenju v Slove-
niji precej razvito. Meni pa,
da je portalov, ki oglasujejo
nepremiénine, prevec in da
vsi niso prepoznavni. Kupci
zelijo, dabivse agencije ogla-
sevale na enem mestu, kar je
tudi najbolj pregledno.

Splet je prvi

V Dodomi svojo ponudbo
oglagujejo na lastnih stra-
neh, sploénih in nepremic-
ninskih oglasnih portalih, v
druzbenih omrezjih, poja-
vljajo se tudi s pasicami na
razliénih spletnih straneh.
Strategija Dodome je popol-
noma prilagojena komuni-
kaciji z morebitnimi kupci
in prodajalci. Strankam po-
leg oglasevanja na spletu, v
tiskanih medijih, izloZbenih
oknih ponujajo tudi drugad-
ne oblike promocije, kot so
katalogi, letaki, nalepke,
dnevi odprtih vrat in drugo.

Ksenija Brence, ki je v
Dodomi odgovorna za tr-
zenje in informatiko, pravi,
da ima oglasevanje nepre-
miénin prek spleta zagoto-
vo prednost pred klasi¢nim
oglasevanjem. Hiter razvoj
interneta in drugih oblik
oglagevanja nepremiénin-
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Klic ze nekaj minut po objavi oglasa

Nepremicninske druzbe poudarijajo, da je oglasevanje prek spleta zelo enostavno in
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Prednosti oglaSevanjana
spletu je po njenem mnenju
veliko. V ospredje pa posta-
vlja moZnost odloéanja,
saj lahko posameznik sam
doloéi, katere informacije
bo izbral in ali bo vstopil
v stik s prodajalcem. Poleg
tega lahko nepremicninske
druzbe enostavno merijo
uspesnost spletnih ogla-
gevalskih akcij in jih glede
na to sproti spreminjajo in
dopolnjujejo.

Informacij bi lahko bilo

ge vef, vendar ...
Direktor druzbe Smuk

nepremiénine Danijel Smuk

opaza, da je oglasevanje prek

oglasi bolj dodelani. »DrZava
bi lahko bolj zavarovala ne-
premiéninske posrednike,«
pravi Danijel Smuk in razla-
ga, da so zeleli svoje oglase
dopolniti z videoposnetki,
koordinatami lokacije ne-
premiénine in drugimi po-
datki. Vendar tega ne morejo
storiti. Razlog je preprost.
Kupei bi sami nasli lastnike,
agencija pa ne bi mogla do-
kazati, da so stik vzpostavili
prek njih oziroma njihovega
oglasa.

Glavni prednosti sple-
tnega oglasevanja sta po
njegovem mnenju preprosta
uporaba in hiter dostop. Po-
lega tega je splet v Sloveniji
dostopen sirokemu krogu
ljudi, informacije na spletu
pa so jasne.

Danijel Smuk razlaga, da
oglasujejo na lastnih sple-
tnih straneh, Facebooku,
nepremi¢ninskih porta-
lih in v tiskanih medijih.
»Najbolj poudarjeno je
oglasevanje v izlozbah na-
iih poslovalnic, ki stojijo
na prometnih pritliénih
mestnih lokacijah,« pravi
Smuk. Pokazalo se je, da
mimoidodi opazijo njiho-
vo ponudbo in vstopijo v



